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¢ Por qué decimos (3R
RUIDO DE LA
REVOLUCION DIGITAL

en el sector salud?




Comparacion de la velocidad de adopcion tecnoldgica
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Fuente: Internet (Pew Research Center, World Bank)/Smartphones (Pew Research Center, Statista)/IA Generativa (Stanford Al Index, UBS Report, Statista).




Fuente: Stanford HAI, DemandSage, aiprm.com

ESTADISTICAS CLAVE DE IA EN SALUD (2025)

MERCADO GLOBAL DEIA Crecimiento Mercado

EN SALUD $ 36.96 Global IA $
36,96 B.

Billones /

Tamano del mercado e
proyectado para 2025

Billones de $
R, N W A
o o (@] o (@]

2024 2025

$ 110.61 billones CAGR 38,6%

Estimacion mercado de IA en el crecimiento anual
sector sanitario para 2030 del 2025 al 2030




ESTADISTICAS DE IA EN SALUD PARA 2025

34,83 MIL
MILLONES

Crecimiento
proyectado de la
|IA en salud

50%

Proveedores de salud
que planean implementar

la |IA ampliamente

Fuente: AIPRM, DemandSage y SQMagazine (2025).

30%

Ahorro potencial en

costes anuales en el
sector gracias a
aplicaciones de IA




. 20% DE LAS TIENDAS
46% ANUAL et
""""""""""""""""""""""""""" B 60% DE LOS USUARIOS
75% DE LOS PACIENTES
........................................................... A 14.700 MILLONES USD
79% DE LOS PROFESIONALES
DE LA SALUD

IAY MARKETING DIGITAL

Fuente: AIPRM, DemandSage,

Estadisticas sobre su impacto en el sector salud en 2025 SQMagazine, DigitalSilk 2025




La IA y el Marketing Digital

NO son

tendencias
pasajeras

?lo
éias




paciente
y el
sistema
de salud
son hoy

Hiperconectados




MARKETING INTELIGENCIA
DIGITAL ARTIFICIAL

Fuerza comunicacional Fuerza tecnologica




=
MARKETING &
DIGITAL Sitio web

Fuerza comunicacional

Blog

Medios
sociales

Mobile
marketing

Digital
Marketing

Email
marketing

Marketing de
Contenido

so@ Publicidad online Search marketing




INTELIGENCIA

ARTIFICIAL

Fuerza tecnoldgica

Optimiza la toma de decisiones
clinicas

Potencia la calidad de los
diagnaostico

Anticipa riesgos y previene
complicaciones

Agiliza los procesos administrativos

vV v v VvV




MARKETING DIGITAL

Fuerza comunicacional

INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Fuerza tecnoldgica

Dos Fuerzas con origenes
distintos hoy se encuentran

reforzando que
SuU union mas que
natural, pero es
estrategica.
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Mayor alcance

Mejor segmentacion

Optimizacion de recursos

Decisiones basadas en datos

Fidelizacion de pacientes. %%
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Estrategia de »
comunicacién con proposito

» Solo redes sociales Escucha activa y segmentacion ®

*Publicidad invasiva MARKETING Contenido que educa, #
e DIGITAL INnspira y conecta
*|mprovisacion
Un sistema medible y &
*»Comunicacion masiva optimizable

Un puente comunicacional y &
humano




» Robot humanoide

» Superinteligencia consciente

*» Algo que piensa como

humanos

»Magia o ciencia ficcion




EL SECTOR
SALUD

tiene uno de los llamados
mas poderosos a la adopcion
e implementacion del
Marketing Digital y de IA




/" EL HUMANO

L. MARKETING
_ DIGITALY LA
INTELIGENCIA
ARTIFICIAL




Aquinas procesan, los algoritmos analizan y los datos se

an, pero somos los humanos, con pensamiento critico y
3s usamos la inteligencia artificial y el marketing digital
r esos datos en mensajes que inspiran confianz:
r generan un impacto real en la vida y el bie
de las personas.”







